Schlank und schon

Was darf eine Zeitungsanzeige versprechen? Die Verlage
miissen sich oft mit unseriosen Werbern auseinandersetzen

.Miihelos schlank iiber Nacht“,
»Neue Haare, wo schon lange
nichts mehr wichst“: Wunsch-
trdume vieler fetter Glatzkopfe -
und Slogans vieler dicker Gauner.
Giinter Strack, der sich Diétsup-
pen von Slim-Fast, aber ja sonst
nichts génnt, darf in der Werbung
fiir Slim-Fast nicht mehr sagen,
daf er bei der Hungerkur mit Was-
sersuppen ,,mit Genuf8 und ohne
Qual richtig abgespeckt* hat. Das
Kammergericht Berlin, hat der
Schlankheitsfirma das nun in letz-
ter Instanz verboten (AZ: 25 U
3069/94). Die Aussage sei falsch
und irrefilhrend: Bei Diiten

komme es regelméaBig zu Hunger-
gefithlen.

Kein GenuB also. Und das wis-
sen die Richter des Kammerge-
richts sehr genau: In einem friihe-

Alles Quark oder was?

ren Urteil haben sie sich sogar
selbst als Zielgruppe der Schlank-
heitswerbung bezeichnet - als
Dickealso.

Was darf eine Anzeige verspre-
chen? Wann wird der Leser in die
Irre gefiihrt? Wann sind Inserate
unserids? Presseverlage befassen
sich damit, lange bevor Gerichte
entscheiden. Die Verlage miissen
ihre Leser vor Bauernfingern
schiitzen, die grob gesetzwidrige
Anzeigen ins Blatt bringen wollen.
Wer eine Zeitschrift kauft, weil er
dem redaktionellen Teil vertraut,
der darf auch darauf hoffen, daB er
nicht in den Anzeigenseiten Nep-
pern zum Opfer fillt.

Anzeigenabteilungen werden
héufig mit unseriésen Inseraten
bombardiert, vor allem fiir Schon-
heits- und Schlankheitsmittelchen:

Haaarwuchsol, das Glatzen in
wilde Mihnen verwandelt (aber
selbst beim Produktionschef nur
Haare auf den Zihnen wachsen
14Bt), Ohrringe, die durch Druck
auf Ohrldppchen das Fett am
Bauch wegdriicken (da hilft der
Knopf an der Backe genauso viel),
elektrische Impulse, die iiber
Nacht Fett in Muskeln verwandeln
(und das Haus der Hersteller in
eine Villa).

Wie schén, wenn die Mirchen
der Scharlatane wahr wiren. Ein
Mediziner und Direktor eines pri-
vaten Instituts verspricht, seine
neue Behandlungsmethode besei-
tige mindestens 16 Krankheitssym-
ptome von Verdauungsstérungen,
darunter Riickenschmerzen und
Mundgeruch. Gewarnt sei vor In-
seraten, die alles und jedes verspre-
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chen, und zwar , miihelos und mit
garantiertem Erfolg*“.

All das verstoBt gegen das Ge-
setz gegen den unlauteren Wettbe-
werb, weil es die Verbraucher irre-
fiihrt. Thnen wird ein Erfolg vorge-
gaukelt, den es nicht geben kann.
Okay: tell me lies, sweet little lies —
aber bitte nicht in einer seridsen
Zeitschrift. Der Leser und die Le-
serin mochten schlieBlich nicht fiir
dumm verkauft werden.

Seriose  Anzeigenabteilungen
sind allerdings im Zwiespalt, wenn
sie Inserate und damit einen um-
satzbringenden Kunden zuriick-
weisen - vor allem, wenn sie die
Anzeigen bei Konkurrenzblittern
entdecken, die keine Skrupel ha-
ben. Aber sie wissen auch, dal eine
Zeitschrift, die unseridse Inseren-
ten abweist, bei den seriésen auf

Dauer nur gewinnen kann: Seridse
Anzeigenkunden mdogen es nicht,
wenn sie neben Neppern und
Schurken erscheinen; denn die ma-
chen gerade die dreisten Verspre-
chungen, die die Seridsen nicht
machen wollen.

Ein gutes Ansehen ist auch was
wert, auch wenn man das nicht im-
mer gleich am Umsatz feststellen
kann: Die schnelle Mark mit einer
Anzeige kann das gute Image auf-
grund kritischer, unabhingiger Be-
richterstattung, das letztlich den
Erfolg der Zeitschrift ausmacht,
niemals ersetzen.

Mittlerweile dringen finanz-
kriftige Inserenten immer stirker
auchin den redaktionellen Teil der
Zeitschriften vor. Sie wissen: Ei-
nem Pressebericht iiber Schlank-
heitsmittel und Schonheitswisser-
chen glauben die Leser mehr als ei-
ner Anzeige, weil sie im redaktio-
nellen Teil unabhéngigen Journa-
lismus erwarten.

Vordem Marsch in die Redakti-
onsseiten machen auch seriose Fir-
men nicht halt: Kosmetik- und Ge-
sundheitsredaktionen werden mit
sanftem Druck gebeten, iiber das
neue Produkt von x oder y zu be-
richten, denn: ,,Wir schalten dann
auch eine groBe Anzeige“. Und
Anzeigen sind nun einmal das Ske-
lett, das die Zeitschrift finanziell
aufrechterhélt. Allerdings: Die
Redaktionist das Blut der Zeitung.
Und wegen dieses Blutes wird sie
gelesen. Wenn die Redaktion se-
rios und unabhéngig von zahlungs-
kraftigen Anzeigenkunden iibers
Schlankwerden und Haarausfall
schreibt, dann mu8 sie ihren Le-
sern eben doch eingestehen, daf3
sie auch kein Rezept gegen Glatze
und Bauch hat.

Wettbewerbsvereine und Ver-
braucherschutzorganisationen zie-
hen Firmen mit unseriésen Ange-
boten bei Gericht zur Verantwor-
tung. Vor allem Werbung fiir
Schlankheitsmittel aller Art wurde
schon vor Giinther Stracks Ab-
speckgenuB haufiger von Gerich-
ten verboten. Das Landgericht
Berlin hat zum Leidwesen aller
Dicken mehrfach festgestellt:
Schlank wird man nur durch weni-
ger Essen und mehr Sport.
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