Seit drei Jahren diirfen Anwilte werben. Weil aber die Grenzen
der neuen Freiheit schwammig sind, verzichten viele darauf.

VonN MICHAEL SCHMUCK

Vor fast genau drei Jahren begann
fiir deutsche Anwiilte eine neue Epo-
che: Am 11, Mirz 1997 wurde die
Werbefreiheit eingefiihrt. Anzeigen,
Fernsehspots, Autoaufkleber, Hand-
zettel - jede Form ist erlaubt. Doch
die erwartete Werbeflut ist ausge-
blieben. Hier und da erscheinen in
Zeitungen kleine Anzeigen von
Kanzleien. Aber Bandenwerbung,
Plakat-Aktionen oder Fernsehspots
sind bislang noch nicht verbreitet,
weil der Inhalt der Werbung sachlich
und informativ sein muss. ReiBeri-
sche Werbung ist standeswidrig und
bleibt verboten, Die neue Werbefrei-
heit bringt daher mehr Probleme mit
sich als das frithere generelle Verbot.

Die wenigen, die sich aufe Glatt-
eis der Werbefreiheit begeben, wer-
den hiufig unsanft von Kollegen zu
Fall gebracht. Anwiilte mahnen sich
gegenseitig wegen unerlaubter, da
reillerischer Werbung ab, Anwalts-
kammern drohen mit dem erhobenen
Zeigefinger und angerufene Gerichte
entscheiden — sehr unterschiedlich:
Hier sind Aufkleber auf Autos er-
laubt, dort auf Taxis verboten. Mal
diirfen Handzettel verteilt, ein ande-
res Mal aber keine Werbebriefe ver-
schickt werden. Ahnliche Probleme
haben auch die Steuerberater, deren
Regeln aber noch enger und deren
Kammern viel strenger sind.

In Berlin hatte Ende 1997 ein An-
walt stapelweise Abmahnungen an
die ,,verehrten Kolleginnen und Kol-
legen® wverschickt, weil sie in den
Gelben Seiten mit ,.Schwerpunkten®
geworben hatten. Na und? Warum
eigentlich nicht? Ganz einfach: In
der neuen Magna Charta der Werbe-
freiheit ist festgelegt, dass man nur
mit ,JInteressen- oder Titigkeits-
schwerpunkten” werben darf — der
Begriff ,,Schwerpunkt* ist verboten!

Was, Sie kennen den Unterschied
zwischen Interessen- und Titigkeits-
schwerpunkt nicht? Unglaublich,
denn fiir Sie, ja fiir Sie, licber po-
tenzieller Mandant, haben kluge
Kipfe sich die Unterscheidung doch
ausgedacht. Damit Sie auf den ersten
Blick erkennen kdnnen, seit wann
ein Anwalt ein bestimmtes juristi-
sches Feld beackert. Wie Sie aber se-
hen, ist die Unterscheidung eher un-
verstiindlich und verwirrend denn
hilfreich fiir den Verbraucher.

Zur Verwirrung triigt auch bei,
dass Anwiilte viele neue Bezeich-
nungen erdichtet haben. Welche
Rechisgebiete es plotzlich gibt, die

frither keiner kannte: Ingenieurver-
tragsrecht, Kassenarzirecht, Daten-
bankrecht,  Arbeitnehmererfinder-
recht. Ob Anwilte solche Rechtsge-
biete in die Welt setzen diirfen? Das
ist genauso strittig wie die Verwen-
dung farbiger Briefbégen. Wer die
Tricks der Werbepsychologie kennt,
kann Farben geschickt einsetzen: der
Erbrechtsspezialist ein tiefes
Schwarz, der Scheidungsanwalt
Blutrot und der Strafverteidiger ein
hoffnungsvolles Griin.

Jedoch: Ist ein Anwalt auch Notar,
sollte er Zuriickhaltung iiben, denn er
bekleidet ein 6ffentliches Amt. Sogar
bis zum Bundesverfassungsgericht
musste eine Berliner Anwalts- und
Motarskanzlei gehen, um das . \V* im
Namenskiirzel ,, KVP* blau einfirben
zu diirfen. Die Verfassungsrichter
wegen ihrer farbigen Roben viel-
leicht befangen — sahen keine direkte
Verbindung zwischen Farbe und
mangelnder Seriositit. Ob sich aber
der ganze Aufwand der Werbung, ih-
rer Kontrolle und der Streit darum
iiberhaupt lohnen, ist ebenfalls um-
siritten. Eine Infas-Untersuchung hat
ergeben, dass Anwilte ihre Mandan-

ten zu mehr als sechzig Prozent iiber
Mund-zu-Mund-Propaganda finden.
Lohnenswert erscheinen nur gezielte
Anzeigen in der Tageszeitung, etwa
die des Mietrechtsspezialisten im
Wohnungsmarkt oder die des Ver-
kehrsrechtlers im Autoteil.

Gebrauch von der Werbefreiheit
macht fiberwiegend die junge Gene-
ration. Sie muss sich bei stark stei-
genden Anwaltszahlen vor allem ge-
gen Alteingesessene und GrofBkanz-
leien behaupten. Die Alten und Gro-
Ben sind mit Werbung zuriickhalten-
der, finden sie entweder grundsitz-
lich unseriés oder aber glauben, sie
hiitten sie nicht nitig. Wunderschéne
Kanzleibroschiire, in der jeder An-
walt mit ausfiihrlichem Lebenslauf
und einem groBen, von einem teuren
Fotografen angefertigten Bildnis, er-
scheint, lassen aber auch sie geme
drucken: Advokaten blicken drein
wie Julius Caesar oder wie der Bun-
deskanzler bei der Neujahrsanspra-
che. So eine Broschiire ist wichtig
fiir das Ego — aber leider nicht fir
den, der Rechtsrat sucht.

B Michael Schmuck ist Rechtsan-
walt und Jowrnalist in Berlin.

Die Berufsordnung, die die Wer-
bung regelt, hat sich die deut-
sche Anwaltschaft selbst gege-
ben. Einige der Regeln sind in-
zwischen von Gerichten fiir
rechiswidrig erkldrt worden, je-
doch legen Richter die Grenzen
der Werbefreiheit oft grofiziigi-
ger aus als die Anwaltskammern
selbst. Bei 26 regionalen Kam-
mern kann dieselbe Werbung er-
laubt oder verboten sein. Hier
einige en von (e-
richien und Anwaltskammern:
B Das Oberlandesgericht Ko-
--blenz hilt Rundschreiben fiir un-
zuldssig, die nicht allgemein in-
formieren, sondern den Adressa-
ten gezielt ansprechen und auf den
Abschluss eines Mandats gerich-
tet sind (Az, 4 U 1730/98),
B Das Landgericht Regensburg
hat die Regelung der Berufsord-
nung fiir rechtswidrig erklért, wo-
nach Anwilte nicht mehr als drei

Werbung vor Gericht:
Nichts ist unmoooglich

‘einer Werbesiiule vor einer Tank-

Titigkeitsschwerpunkte angeben
diirfen. Die Richter sehen keine
Obergrenze Az, 2 HK O 875/98).
B Die Berliner Anwaltskammer
erlaubt Autoaufkleber, wenn der
Text sachlich und informativ ist
(Berliner Anwaltsblatt 10/99, S,
561). Das Landgericht Niimberg-
Fiirth hingegen hélt Aufkleber fir
standeswidrig (Az. 3 O 269/98).

B Das OLG Frankfurt riigte die
Reklametafel eines Anwalts auf

stelle. Schon die Platzierung sei
unsachlich (Az. 6 W 56/99). Ein
Anwalt darf nicht als Berater des
Bauherrn auf einem Bauschild ge-
nannt werden, entschied die Berli-
ner Anwaltskammer (Berliner An-
waltsblatt 5/99, 5. 263).

B Einen Slogag wie ,,Jhre Rechis-
fragen sind unsere Aufgabe® in ei-
ner Zeitungsanzeige sieht das
OLG Kiln als standeswidrig an
(Az. 6 U 66/98). schmuck
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Die Freiheit, die das Chaos brachte

Seit drei Jahren diirfen Anwiilte werben. Weil aber die Grenzen
der neuen Freiheit schwammig sind, verzichten viele darauf.

Vs MICHAEL SCHMLICK

Wor fast genau drei Jahren begann
filr deutsche Anwille eine pewe Epo-
che: Am 11, Mirz 1997 wurde die
Werbefreiheit eingefilhri. Anzeigen,
Fermsehspots, Autoaufkleber, Hand-
zettel — jede Form st erlaubt. Doch
dae erwartele Werbeflut ist ausge-
blishen. Hier und da erscheinen in
Zeitungen  kleine Anzeigen von
Kanzleien. Aber Bandenwerbung.
Plakat-Aktionen oder Fernsehspots
sind bislang noch micht verbreivet,
weil der Inhalt der Werbung sachlich
und informativ sein muss. Reiberi-
sche Werbung ist standeswidrig und
bleibt verboten. Die news Werbefrei-
hezit bringt daher mehr Probleme mit
sich als das friibere generelle Verbon,

Die wenigen, die sich aufs Glait-
cis der Werbefreiheit begeben, wer-
den hdufig unsanft von Kollegen zu
Fall gebrachi. Anwilie mahnen sich
pegenseitig wegen unerlaubter, da
reillerischer Werbung ab, Anwalts-
kammern drohen mit dem erhobenen
Zeigelinger und angerufene Gerichie
entscheiden ~ sehr unterschiedlich:
Hier sind Aufkleber auf Autos er-
laubt, dort auf Taxis verboten. Mal
diirfen Handzettel verteilt, ein ande-
res Mal aber keine Werbebriefe ver-
schickt werden. Ahnliche Problems
laben auch die Stewerberater, dercn
Regeln aber noch enger und deren
Eammermn viel strenger sind.

In Berlin hatte Ende 1997 cin An-
walt stapelweise Abmahnungen an
die ,verchrien Kolleginnen und Kol-
legen™ werschickt, weil sie in den
Gelben Seiten min  Schwerpunkten™
geworben hatten. Ma und? Warum
cigentlich micht? Ganz einfach: In
der neuen Magna Charta der Werbe-
fretheir st fesigelegt, dass man nur
mit JIntersssen- oder Tatgkeit-
schwerpunkten™ werben darf — der
Begriff , Schwerpunkt” ist verboten!

Wis, Sie kennen den Unierschied
zwischen Interessen- und Tatigkeits-
schwerpunkt nicht? Unglaublich,
denn fiir Sie, ja fiir Sie, licher po-
tenzieller Mandant, haben kluge
Kiipfe sich die Unterscheidung doch
ausgedacht. Damit Sie auf den ersten
Blick erkennen kipmen, seit wann
ein Anwall ein bestimmies jurist-
sches Feld beackert, Wie See aber s
hen ist die Unierscheidung eher un-
verstfindlich ond verwirrend denn
halfrench fir den Verbraucher.

Zur Verwirmung triigt auch bei.
dxss Anwiille viele newe Bereich.
mungen  erdichiet haben. Welche
Rechisgebicie es plitzlich gibt, die

friher keimer kanmte: Ingenisurver-
tragsrecht, Kassenarzirecht, Daten-
bankrecht,  Arbeimehmererfinder-
recht. Ob Amwiilie solche Rechtsge-
biete in dse Welt setzen diirfen? Das
ist penanso sirittig wie die Verwen-
dung farbiger Brefbigen. Wer die
Tricks der Werbepsychologie kenal,
kann Farhen geschickt einsetzen: der
Erbrechisspezaalist  ein  tiefes
Schwarz, der Scheidungsanwall
Blutrod und der Strafverteidiger ein
hoffnungsvolles Griln,

Jedoch: 1st ein Anwalt auch Motar,
sollie er Zunickhaltung dben, denn er
bekleidet ein Bffentliches Ami. Sogar
bis zum Bundesverfassungspgericht
musste emne Berliner Anwahs- und
Notarskanzlei geben, um das V™ im
Mamenskiirze] , K blau einfirben
#u diarfen. Die Verfamsungincher -
wegen ihrer farbigen Roben wicl-
leicht befangen — saben keine direkte
Verbindung zwischem Farbe wnd
mangeleder Seriositit. Ob sich aber
der ganze Aufwand der Werbung, ih-
rer Kontrolke und der Streit daram
Oberhaupt lohnen, st eheafalls um-
stritten. Eine [nfas-Untersuchung hat
ergeben, dass Amwilie ihre Mandan-

ten zu mehr als sechaig Prozenl iiber
Mund-z-Mund-Propaganda finden.
Lehnenswen erscheinen nur geziclie
Anzzigen in der Tagesreitung, etwa
die des Mietrechisspezialisten im
Wohnungsmarkt oder die des Ver-
kehrsrechtlers im Autoteil.

Gebrauch von der Werbefreiheit
macht dherwiegend die junge Gene-
ration. Sie muss sich bei stark stei-
genden Anwaltszahlen vor albem ge-
gen Aleingesessene und Groflkanz-
leien behaupien. Die Alten und Giro-
Ben sind mit Werbang rurickhalten-
der, finden sie emtweder grandsitz-
lich unserids oder aber glauben, sie
hiiren sie nicht ndtig. Wianderschine
Kanzleibroschiire, in der jeder An-
walt mit susfiihrlichem Lebenslauf
und einem groflen, von einem teuren
Fotografen angefenigien Bildnis, er-
scheint, lassen aber auch sie peme
dracken: Advokaten blicken drein
wie Julivs Caesar oder wie der Bun-
deskanzler bei der Neujahrsanspra-
che. Bo eine Broschiire ist wichtig
fir das Ego — aber leider micht flbr
den, der Rechitsrat sucht
B Michael Schmuck ist Rechtsan-
waalf und Jowrralizt in Berlin.

Eﬁ_ussm vor Gericht:
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Nichts ist unmoooglich

Die BeryfSordnung, die die Wer-
bung regelt, hat sick die deut-
| sche Anwaltschaft selbst gege-
| ben. Einige der Regeln sind in-
| ewirchen wom Gerichten fir
rechiowidrig erkldrt worden, je-
doch legen Richter die Grenzen
der Werbefreikeir oft grofndgl-
ger aus als die Anwaltshammern
selbusl, Bei 24 regionalen Kam-
mern kann dieselbe Werbung er-
lawhr oder verbotem sein. Hier
einige Entscheidungen von Ge-
rickien wnd Arwaltskammern;
| B Das  Oberlandesgenicht  Ko-
| blenz hilt Rundschreiben fir un-
| muldssig, die micht allgemein in-
| formiesen, sondermn den Adressa-
ten gezielt ansprechen und auf den
| Abschluss eines Mandats gerich-
et sind Az 4 U 1 THNOE),
B Dus Landgericht Regemsburg
hat die Regelung der Berufiond-
nung fiar rechiswidng erklin, wo-
nach Anwilte nicht mehr als drei

Tirigheitsschwerpankte  angeben
diirfen. Dhe Richser sehen keme
Obergrenze (Az 2 HK O §75'98),
B Diz Berliner Anwaltskammer
erlaubt Auwoaufkleber, wenn der
Text sachlich und informativ ist
(Berliner Anwaltsblat 10/9%, 5
561). Das Landgericht Nimberg-
Fiirth hingegen héll Aufkleber fiir
standeswidrig { Az, 30 260/98).

B Das QLG Frankfurt rigle die
Reklametafel eines Anwalts suf

einer Werbesiiule vor einer Tank- |
stelle. Schon dic Platzierung sei |
unsachlich (Az. & W 56'99). Ein |
Amwalt darf nicht als Bemter des _
Bauherm aaf einem Bauwschild ge- |
nannt werden, entschied doe Beri- |
ner Amwaltskammer (Berliner An- |
waltshlan 599, 5. 261).

B Emen Slogan wie Jlhne Rechis- |
frapen sind unsere Auafgabe” in ei-
ner  Feiungsanzeige sieht  das
OLG Kidln als standeswidng an |
(Az 61U 6698) schmuck

Advokaten zu Boxern

Rechtsanwalt und Notar Michael Wiinsch: Gedanken zur Werbefreiheit

wBin ich drin™ - eim¢ Frage, die
nicht nwr Boris Becker, seine Werbe-
partner und Gberbaupt alle am Wer-
be-Verkehr Beteiliglen interessiert,
sondern such Rechisanwiilie. Auch
die Advokasien midchien selbsiver-
stiindlich _drin” sein im Sog eimer
positiven Werburg, Hat noch kisre-
lich der Focus die vermeintlich zehn
besten deutschen Rechisanwdlie be-
zichungswese Kanrlewn vorgestellt
(nach welchen Kriterien eigentlich™y
kiannen wir bed Bons Becker lescht
die Punkiz nddieren = 50 wie wir es
im Sport, wo e5 um Puskie und Best-
zeiten geht, penercll kinnen.

Diz ums  Anwilien gegebenen
Méglichksiten erlavben uns lbeider
nicht, innerhalb unserer Berufsspe-
ries eine filr jeden Mandanten iiber-
schaubare  Hitliste”  aufmssellen
Wir dibrfen uns ,Fachanwalt fiir Fa-
milienrecht nenpen und mdssen uns
noch die Frage gefallen lassen, ob
wir wohl von etwas anderem keine
Ahrung kiten. Wir kianen auch In-

teressenschwerpunkte angsben, wie
Weinrecht, und miissen uns die Fra-
ge pefallen lassen, warum wir des-
halk gleich eme Kanzdei exiffnen
milssen. Wir dirfen auch Tatigkeiis-

[
Michasl Wansch kirmpft um
...n...:..m__nw_r!c___._n... F-GLE

schwerpunkte hermssstellen, wie et-
wa Jagdrecht, und miissen uns fragen
knssen, Ob wir in umserer Freizen
anch noch was anderes nan.

Wie soll ein Mandant auf der Su-

che nach einem far ihn geeigneten
Rechisarwalt herausfinden, welcher
es denn sein mag: Der, der sich fir
sein Rechisproblem interessient, der,
der auf dem Gebiet seines Problems
titig ist oder derjenige, der Fachan-
walt fior dieses Rechisgebiet it -
wenn es dafir iiberbaupt eme zage-
lassene  Fachanwaltshezeichnung
gibt. Aber selbst, wenn der Mandant
sich bis dahin durchgeboxt hat, fragt
er sich zu Rechi: Wer ist der Beste?
Viglbeicht sollien sich die Advo-
katen am Sporl onentseren, etwa am
Baxen. Wie wire es mit dieser Wer-
beaussage: Rechisanwalt Concorde,
90K Siege, 911 Unentschisden
(Vergleiche), elf Niederlagen™
Selbst, wenn es diesen anwallichen
Uberflicger gibe — brauchen Si
nicht eher den stets fiir Sie erreich-
baren, ganz Ihnen wnd Dhwem Pro-
blem mugewandten und IThe [meresse
verfolgenden Rechtsanwah? Wenn
ja. lassen Sie es uns wissen, denn wir
wollen S - Anwalis Liebling™

Steuerberater:
Eine Branche
im Wandel
der Zeiten

Weeg von der Standard-Seeuererkld-
rung und hin zum universellen Steu-
erberater, der seiner Mandantschafi
auch in  Bdrsen-Angelegenheiten.
Transaktionen und Fragen der Steu-
eroplimierung kompetent zur Seite
sichen kann: Das Berufsbild der
Branche hat sich in den .vergange-
nen vier oder filnf trﬁ: MEkESY VeT-
findert”, sagt Michael Barmann,
Steuerberater in Berlin, . Die Kennt-
nis iiber Spekulationsfristen  bei-

- sprelsweise bictet ganz neue Gestal-

mngsmiglichkeiten. $o (5t es fir den
Anleger unerlisslich, die Steverwir-
kungen seiner Transaktionen stets in-
nerhalb des @wilfmonatigen Speku-
lationsreitrnumes zu beachten und
waor allem eine steveroptimiente Sira-
tege zu entwickeln,” Far viele Kanz-
leiem gehire diese Dienstleistung
heute schon  zumStandardangebot,
und rumindist bei grabenen Kanzlei-
en kinnten Borsenkenninise voraus-
pesetzi werden,

Hiufig nicht genligend Beachtung
werde Bormann ufolge der Steuer.
planung zusammen mit dem Man-
danten geschenkr: |, Der gute Steuer-
berater wird bereits frilthzeitig inner-
halb des Jahres mit dem Mandanten
das Gesprdch fihren, die vomus-
sichtliche Einkommenssituation be-
sprechen und die zu erwartende
Steverbelastung errechnen, damit der
Mandant noch gendigend Zesit hat,
Dispositionen wie Investitionen oder
Verkdufe var Ablaul des Jahres za
tiitigen, um so die Steuerlast zu opti-
micren.” Ver allem var dem Hinter-
grund des sich stindig im Umbmuch
befindlschen deutschen Steuermechies
gewinnt die Steverplanung an Be-
dewiung. Bormann: Bei Untemeh-
men etwa geht es um die voraus-
sichtlichen  Auswirkunmgen  der
jilngsten Steuerrechisdinderungen
und der geplanten Untemehmens-
steuerrefarm im Jahr 2001, Der Sieu-
erhernter 18 hier gefragt, eine Emp-
fehlung fiir eventuelle zeitliche Ge-
stalrungen von geplanten Transaktio-
nen i geben™ ;

Der Sscuerberater, der als Ein-
ader Lacimann-Betrieb nur standar-
disierte Lohn- oder Einkommens-
stenererkBrungen ausfiillt, st pas-
see. Wie allgemein in der Wintschafi,
liegt auch die Zukunfi dicser Bran-
che in Symergien und Fusammen-
schlissen. Alles is sehr viel kom-
plexer geworden®, so Michael Bor-
mann. . Die Entwicklung geht des-
halt gane klar mu Sozietiten aus
Sacuerberatern. Rechtsanwilien umd
Wirnschafisprilfern. Es bestehs sogar
die Notwendigkeit,

S —————



Die Freiheit, die das Chaos brachte

Seit drei Jahren diirfen Anwilte werben. Weil aber die Grenzen
der neuen Freiheit schwammig sind, verzichten viele darauf.

VON MICHAEL SCHMUCK

Vor fast genau drei Jahren begann
fiir deutsche Anwilte eine neue Epo-
che: Am 11. Mirz 1997 wurde die
Werbefreiheit eingefiihrt. Anzeigen,
Fernsehspots, Autoaufkleber, Hand-
zettel — jede Form ist erlaubt. Doch
die erwartete Werbeflut ist ausge-
blieben. Hier und da erscheinen in
Zeitungen Kkleine Anzeigen von
Kanzleien. Aber Bandenwerbung,
Plakat-Aktionen oder Fernsehspots
sind bislang noch nicht verbreitet,
weil der Inhalt der Werbung sachlich
und informativ sein muss. Reifleri-
sche Werbung ist standeswidrig und
bleibt verboten. Die neue Werbefrei-
heit bringt daher mehr Probleme mit
sich als das friihere generelle Verbot.

Die wenigen, die sich aufs Glatt-
eis der Werbefreiheit begeben, wer-
den héufig unsanft von Kollegen zu
Fall gebracht. Anwilte mahnen sich
gegenseitig wegen unerlaubter, da
reiflerischer Werbung ab, Anwalts-
kammern drohen mit dem erhobenen
Zeigefinger und angerufene Gerichte
entscheiden — sehr unterschiedlich:
Hier sind Aufkleber auf Autos er-
laubt, dort auf Taxis verboten. Mal
diirfen Handzettel verteilt, ein ande-
res Mal aber keine Werbebriefe ver-
schickt werden. Ahnliche Probleme
haben auch die Steuerberater, deren
Regeln aber noch enger und deren
Kammern viel strenger sind.

In Berlin hatte Ende 1997 ein An-
walt stapelweise Abmahnungen an
die ,,verehrten Kolleginnen und Kol-
legen* verschickt, weil sie in den
Gelben Seiten mit ,,Schwerpunkten*
geworben hatten. Na und? Warum
eigentlich nicht? Ganz einfach: In
der neuen Magna Charta der Werbe-
freiheit ist festgelegt, dass man nur
mit Interessen- oder Titigkeits-
schwerpunkten“ werben darf — der
Begriff ,,Schwerpunkt* ist verboten!

Was, Sie kennen den Unterschied
zwischen Interessen- und Titigkeits-
schwerpunkt nicht? Unglaublich,
denn fiir Sie, ja fiir Sie, lieber po-
tenzieller Mandant, haben kluge
Kopfe sich die Unterscheidung doch
ausgedacht. Damit Sie auf den ersten
Blick erkennen konnen, seit wann
ein Anwalt ein bestimmtes juristi-
sches Feld beackert. Wie Sie aber se-
hen, ist die Unterscheidung eher un-
verstandlich und verwirrend denn
hilfreich fiir den Verbraucher.

Zur Verwirrung trigt auch bei,
dass Anwilte viele neue Bezeich-
nungen erdichtet haben. Welche
Rechtsgebiete es plotzlich gibt, die

friiher keiner kannte: Ingenieurver-
tragsrecht, Kassenarztrecht, Daten-
bankrecht,  Arbeitnehmererfinder-
recht. Ob Anwilte solche Rechtsge-
biete in die Welt setzen diirfen? Das
ist genauso strittig wie die Verwen-
dung farbiger Briefbogen. Wer die
Tricks der Werbepsychologie kennt,
kann Farben geschickt einsetzen: der
Erbrechtsspezialist ~ ein tiefes
Schwarz, der Scheidungsanwalt
Blutrot und der Strafverteidiger ein
hoffnungsvolles Griin.

Jedoch: Ist ein Anwalt auch Notar,
sollte er Zuriickhaltung iiben, denn er
bekleidet ein 6ffentliches Amt. Sogar
bis zum Bundesverfassungsgericht
musste eine Berliner Anwalts- und
Notarskanzlei gehen, um das ,,V* im
Namenskiirzel ,,KVP* blau einfarben
zu diirfen. Die Verfassungsrichter —
wegen ihrer farbigen Roben viel-
leicht befangen — sahen keine direkte
Verbindung zwischen Farbe und
mangelnder Seriositit. Ob sich aber
der ganze Aufwand der Werbung, ih-
rer Kontrolle und der Streit darum
iiberhaupt lohnen, ist ebenfalls um-
stritten. Eine Infas-Untersuchung hat
ergeben, dass Anwilte ihre Mandan-

ten zu mehr als sechzig Prozent {iber
Mund-zu-Mund-Propaganda finden.
Lohnenswert erscheinen nur gezielte
Anzeigen in der Tageszeitung, etwa
die des Mietrechtsspezialisten im
Wohnungsmarkt oder die des Ver-
kehrsrechtlers im Autoteil.

Gebrauch von der Werbefreiheit
macht iiberwiegend die junge Gene-
ration. Sie muss sich bei stark stei-
genden Anwaltszahlen vor allem ge-
gen Alteingesessene und Groflkanz-
leien behaupten. Die Alten und Gro-
Ben sind mit Werbung zurtickhalten-
der, finden sie entweder grundsitz-
lich unseriés oder aber glauben, sie
hitten sie nicht ntig. Wunderschone
Kanzleibroschiire, in der jeder An-
walt mit ausfiihrlichem Lebenslauf
und einem groBen, von einem teuren
Fotografen angefertigten Bildnis, er-
scheint, lassen aber auch sie gerne
drucken: Advokaten blicken drein
wie Julius Caesar oder wie der Bun-
deskanzler bei der Neujahrsanspra-
che. So eine Broschiire ist wichtig
fir das Ego — aber leider nicht fiir
den, der Rechtsrat sucht.

B Michael Schmuck ist Rechtsan-
walt und Journalist in Berlin.

Die Berufsordnung, die die Wer-
bung regelt, hat sich die deut-
sche Anwaltschaft selbst gege-
ben. Einige der Regeln sind in-
zwischen von Gerichten fiir
rechtswidrig erkldrt worden, je-
doch legen Richter die Grenzen
der Werbefreiheit oft grofziigi-
ger aus als die Anwaltskammern
selbst. Bei 26 regionalen Kam-
mern kann dieselbe Werbung er-
laubt oder verboten sein. Hier
einige Entscheidungen von Ge-
richten und Anwaltskammern:

B Das Oberlandesgericht Ko-
blenz hélt Rundschreiben fiir un-
zuldssig, die nicht allgemein in-
formieren, sondern den Adressa-
ten gezielt ansprechen und auf den
Abschluss eines Mandats gerich-
tet sind (Az. 4 U 1730/98).

B Das Landgericht Regensburg
hat die Regelung der Berufsord-
nung fiir rechtswidrig erklart, wo-
nach Anwilte nicht mehr als drei

Werbung vor Gericht:
Nichts 1st unmoooglich

Tétigkeitsschwerpunkte angeben
diirfen. Die Richter sehen keine
Obergrenze (Az. 2 HK O 875/98).
B Die Berliner Anwaltskammer
erlaubt Autoaufkleber, wenn der
Text sachlich und informativ ist
(Berliner Anwaltsblatt 10/99, S.
561). Das Landgericht Niirnberg-
Fiirth hingegen hélt Aufkleber fiir
standeswidrig (Az. 3 O 269/98).

@ Das OLG Frankfurt riigte die
Reklametafel eines Anwalts auf
einer Werbeséule vor einer Tank-
stelle. Schon die Platzierung sei
unsachlich (Az. 6 W 56/99). Ein
Anwalt darf nicht als Berater des
Bauherm auf einem Bauschild ge-
nannt werden, entschied die Berli-
ner Anwaltskammer (Berliner An-
waltsblatt 5/99, S. 263).

B Einen Slogan wie ,,Jhre Rechts-
fragen sind unsere Aufgabe” in ei-
ner Zeitungsanzeige sieht das
OLG Kaoln als standeswidrig an
(Az. 6 U 66/98). schmuck




